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Wroctfaw, 30 sierpnia 2010

Udany Il kwartat dla Grupy Selena

Grupa Selena osiagneta w Il kwartale 2010 roku przychody ze sprzedazy w wysokosci 236,7 min zl, co oznacza
wzrost 0 57,7% w stosunku do analogicznego okresu roku 2009. Zysk netto wyniést 20,4 min zt (wobec 3 min zt
za Il kwartat 2009 roku), a zysk z dziatalno$ci operacyjnej w wysokosci 12,8 min zt byt wyzszy o ponad 40%
wobec analogicznego okresu 2009 roku (9,1 min zi). Dobre wyniki uzyskane w Il kwartale 2010 pozwolily Selenie

odrobi¢ skutki dtugiej i ostrej zimy, ktéra w tym roku mocno data sie we znaki branzy budowlane;.

Za | pétrocze 2010 roku Grupa odnotowata skumulowany zysk netto w wysoko$ci 14,8 min zt, co oznacza wzrost o
30,2% w stosunku do analogicznego okresu ubiegtego roku oraz 367,7 min zt przychodow - j. o ponad 45% wiecej niz
w | pdtroczu 2009 roku. Na poziom zysku netto osiagniety przez Grupe wptynat dodatni wynik na dziatalnosci finansowe;
w wysokosci 7,7 min zt. Kluczowy wptyw na saldo finansowe miato umocnienie sie (0 okoto 10%) lokalnych walut takich,

jak: rosyjski rubel, kazachski tenge, turecka lira i ukrairiska hrywna.

J potrocze 2010 oceniamy jako udane zardwno pod wzgledem osiggnietych rezultatow finansowych, jak i
zrealizowanych inwestycji. Dzieki przejeciu Matizolu Grupa Selena zyskata nowe kompetencje produktowe, ktére
wzmocnity jej pozycje w segmencie produktow dekarskich. Pozytywne rezultaty przynosi rowniez konsekwentna
realizacja strategii na rynkach Europy Srodkowo-Wschodniej. Jej celem jest odbudowa wynikéw do pozioméw
osigganych przed kryzysem ogélno$wiatowym. Obecnie prowadzimy kolejne etapy projektow akwizycyjnych — frwa
integracja spotki PMI Izolacja — Matizol oraz hiszpariskiej Quilosy. Gtownym celem Seleny w Il pétroczu 2010 bedzie
przede wszystkim terminowa realizacja inwestycji w Chinach, gdzie do korica 2010 roku planujemy uruchomienie
produkcji. Ponadto, zgodnie z celami emisji ogtoszonymi podczas debiutu gietdowego w 2008 roku, prowadzimy prace
zwigzane z wdrozeniem nowoczesnego systemu informatycznego w Grupie. Nowe rozwigzanie przyczyni sie do
obnizenia kosztow prowadzenia dziatalnosci biznesowej, a optymalizacja proceséw finansowych, sprzedazowych i
administracyjnych zapewni nam dalszy wzrost wartosci przedsigbiorstwa” — powiedziat Krzysztof Domarecki, prezes

zarzadu SELENA FM SA, spdiki kierujacej dziatalno$cig Grupy.

Najistotniejszy wptyw na wzrost przychoddéw miato wtgczenie do konsolidacji nowo nabytych i utworzonych spdtek w
Grupie Selena FM. Przyrost sprzedazy w stosunku do | pétrocza 2009 roku wygenerowany przez spotki Quilosa, Matizol,

Selena Turcja, Kvadro oraz Tytan EOS wyniost ok. 104 min zt.

Na pozytywne rezultaty osiggniete w analizowanym okresie wptyneta rowniez duza dynamika sprzedazy na rynkach

wschodzacych: w Rosji, na Ukrainie, w Brazylii oraz Turcji. W Rosji wzrost gospodarczy spowodowat zwigkszenie liczby
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nowych inwestycji i poprawe koniunktury w budownictwie. Znalazto to swoje odzwierciedlenie w wynikach sprzedazy
rosyjskiej spotki Selena Vostok, ktdre wzrosty o ok. 60% w stosunku do | pdfrocza 2009. Turecka spétka Selena
Danismanlik poszerzyta swojq oferte o produkty marki Tytan, co umozliwito jej zdobycie nowych klientdw oraz walke
rynkowg z zachodnimi konkurentami. W Brazylii Selena sukcesywnie rozbudowuje sie¢ dystrybucji, wzmacniajac
sprzedaz marki Tytan Professional. Na rynku hiszpanskim, pomimo panujgcej tam nadal stagnacji i zamrozenia
wiekszosci inwestycji budowlanych i remontowych, odnotowano wzrost sprzedazy o 10%, zgodnie z przyjetymi

zatozeniami i budzetem na rok 2010.

LW drugiej potowie 2010 roku nie przewidujemy znaczacych zmian na rynku budowlanym. Jednoczesnie dostrzegamy
ozywienie w Sektorze remontowym. Pomimo wcigZz widocznych efektow spowolnienia, potencjat rynku budowlanego w
Polsce jest nadal duzy, a rosnaca liczba inwestycji rozpoczetych w pierwszym potroczu 2010 roku oznaczac bedzie
wzrost popytu na produkty i ustugi budowlane. Silng pozycje Seleny na rynku krajowym potwierdza tytut Budowlanej
Marki Roku, przyznany w czerwcu dla marki Tytan Professional w kategorii pian i silikondw. Z optymizmem patrzymy
zatem na rok 2011”— dodat prezes zarzadu SELENA FM SA.

Dziatania Seleny w kolejnych dwéch kwartatach 2010 roku skoncentrujg sie na umacnianiu pozycji Grupy, przede
wszystkim w regionie Europy Srodkowej i Wschodniej oraz w Azji, a takze na dalszej dywersyfikacji oferty produktowej

na rynkach zagranicznych.
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