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Wroctaw, 12 stycznia 2011

Informacja prasowa

Selena wprowadza na rynek czeski produkty marki Tytan EOS

Grupa Selena wprowadzita na rynek czeski produkty swojej marki Tytan EOS. Czechy s3 kolejnym panstwem, w
ktorym dostepne s profesjonalne systemy ocieplen Tytan EOS. Rozszerzenie oferty produktowej Seleny w

Czechach to nastepny etap strategii spotki zaktadajacej ekspansje na nowe rynki i rozwdj dziatalnosci

eksportowej.

Grupa Selena — obecna w ponad 50 krajach — konsekwentnie wprowadza produkty marki
Tytan Professional na nowe rynki. Jest to kluczowa marka w portfolio Seleny, ktdrg
sygnowane sa najwyzszej klasy produkty skierowane do profesjonalistow,
przeznaczone do prac budowlanych i wykoriczeniowych. Marka Tytan Professional
EOS - ktorej intensywna promocje Selena Bohemia rozpoczyna w Czechach -

obejmuje game produktéw termoizolacyjnych z kompletng oferta m. in. klejow,

zapraw, tynkéw i farb. Poza nig w ofercie produktowej Grupy w Czechach juz wkrétce
pojawig sie réwniez inne produkty spotki. Zostaly one opracowane przez zespoty badawczo-rozwojowe Grupy, ktére
dbajg o utrzymanie najwyzszych standardéw produkowanego asortymentu, potwierdzonych licznymi nagrodami i

miedzynarodowymi certyfikatami.

W ramach kampanii promocyjnej marki Tytan EOS w Czechach odbedzie si¢ cykl szkoleh oraz dni otwartych drzwi dla
profesjonalnych wykonawcéw, klientdw sktadéw budowlanych. Wydarzeniom towarzyszy¢ bedzie wdrozenie
nowoczesnego programu, ktdry — w zaawansowanej wersji — z powodzeniem funkcjonuje juz na rynku polskim.
Specjalna aplikacja umozliwi klientom indywidualnym, wykonawcom oraz projektantom inwestycji zaplanowanie
optymalnego ocieplenia domu — w zaleznosci od jego lokalizacji — czy tez symulacje zmiany koloru i faktury

elewacji dzigki produktom Tytan EOS.

Wprowadzenie marki Tytan EOS w Czechach to kolejny etap realizowanej przez nas strategii. Globalizacja pozwala
nam przekroczy¢ granice i Stwarza moZliwosci na czerpanie korzysci z wchodzenia na kolejne rynki zagraniczne.
Chcemy, aby doceniane m.in. w Polsce, Brazylii, Chinach i Kazachstanie produkty dostepne byty we wszystkich krajach,

do ktérych dostarczamy nasz asortyment. W obecnych czasach zaangazowanie firm w prace badawczo-rozwojowe
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to warunek konieczny do utrzymania konkurencyjnosci na rynku swiatowym. Dlatego dziat R&D Seleny petni
niezmiernie wazng role, prowadzac prace nad nowymi produktami i statym udoskonalaniem oferty. To bardzo wazne,
aby firmy europejskie braty czynny udziat w tworzeniu innowacyjnych rozwigzan, a tym samym, byty znaczacym

partnerem na rynku $wiatowym” — powiedziat Krzysztof Domarecki, Prezes Zarzadu Selena FM SA.

W zwigzku z wcigz poprawiajacymi sie standardami Zycia i rosnacymi oczekiwaniami konsumentéw oraz
przewidywanym wzrostem konsumpcji indywidualnej (w 2011 roku o 2%, w 2012 roku o 2,3%) Czechy stajg sie co raz
bardziej atrakcyjnym rynkiem. Przez pierwsze 8 miesiecy 2010 roku produkcja przemystowa wzrosta o 9,6% w
poréwnaniu do analogicznego okresu 2009 roku. Ponadto, budownictwo stanowi 6,5% gospodarki czeskiej. Tak jak

w pozostatych krajach, gdzie obecne sg produkty Seleny — Tytan ma stac sig tu gtéwng marka spotki.

Selena dziata na rynkach ponad 50 panstw, przez spdtki handlowe zlokalizowane w 17 krajach. W 2009 roku udziat
eksportu w przychodach ze sprzedazy wynosit 65,4%. Spotka Selena zamierza konsekwentnie rozszerza¢
dziatalno$¢ eksportowg przez pozyskiwanie kolejnych rynkéw i wprowadzanie do sprzedazy nowych produktéw. W
ostatnim czasie w zwigzku z realizacjg strategii na rynkach zagranicznych Selena rozpoczeta wdrazanie marki Tytan

Professional na rynek wioski.

Wiecej informacji o spdtce na www.selenafm.com
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