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Informacja prasowa

Selena odnotowata 28 min zt zysku po 3 kwartatach 2010

Grupa osiagneta narastajaco po 3 kwartatach 2010 roku przychody ze sprzedazy w wysokosci 652,1 min zt, co
oznacza wzrost 0 36% w stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego. Zysk netto wyniést 27,8 min zt przy

rentownosci 4,3%, za$ zysk operacyjny uksztattowat si¢ na poziomie 34,5 min zt.

Takie wyniki oznaczaja, ze Grupa Selena juz we wrzes$niu 2010 roku przekroczyla przychody ze sprzedazy za rok
2009 (652,1 min zt po trzech kwartatach 2010 roku wobec 650 min zt za caly rok 2009). Zwiekszenie przychodéw oraz
zysku jest efektem konsekwentnie realizowanej strategii ekspansji geograficznej oraz rozwoju nowych grup
produktowych. Na wzrost przychodéw o kwote 167,4 min zt w poréwnaniu do analogicznego okresu roku ubiegtego
ztozyty sie gtéwnie: konsolidacja wynikow nowo nabytych spotek — producenta materiatéw dachowych Izolacja -
Matizol z Gorlic i hiszpariskiej Quilosy bedacej liderem na iberyjskim rynku uszczelniaczy i klejow — oraz organiczny

rozwdj sprzedazy w Polsce, Europie Wschodniej i Brazylii.

Grupa Selena osiagneta najwyzsza w swojej historii sprzedaz na rynku krajowym w wysokos$ci 225,6 min zt, co
byto m.in. efektem wprowadzenia do sprzedazy nowych produktéw, takich jak dobrze przyjete przez rynek uszczelniacze
zaopatrzone w aplikator katowy, czy pokrycia dachowe i gonty z oferty Matizolu. Lacznie sprzedaz w Polsce stanowita
35% przychodéw Grupy. Dzigki utrzymujacej sie na rynkach wschodnich wysokiej koniunkturze Selena odnotowata
rowniez znaczny wzrost sprzedazy w Rosji, Kazachstanie oraz na Ukrainie. Blisko 30% wzrost sprzedazy w

Brazylii byt wynikiem umocnienia marki Tytan Professional oraz rozwoju nowego systemu dystrybucji bezpo$rednie;.

,LUmacnianie pozycji Seleny na rynkach wschodnich to jeden z kluczowych elementéw naszej strategii. Zgodnie z
modelem biznesowym Seleny, do Kazachstanu, Rosji czy na Ukraine dostarczamy - za poSrednictwem naszych spotek
handlowych — ponad 200 produktéw pod markami Tytan i Artelit. Ich jakos¢ jest oceniana bardzo wysoko przez
naszych wschodnich partnerow handlowych. Potwierdzeniem tego jest nie tylko konsekwentny wzrost sprzedazy w
tym regionie, ale takze nagrody, ktore otrzymujg nasze produkty. Przyktadem jest tu np. Narodowy Znaki JakoSci
‘Godny Zaufania’, ktéry otrzymata nasza kazachstariska spétka Selena CA L.L.P.” — méwi Krzysztof Domarecki, prezes

zarzadu SELENA FM SA, spdiki kierujacej dziatalno$cig Grupy.

Trzeci kwartat jest tradycyjnie najlepszym okresem dla branzy budowlanej, ktérg charakteryzuje silna sezonowos¢.
Wzrost sprzedazy oraz dobre rezultaty finansowe Grupy Selena osiggniete zostaty pomimo niedoboréw na rynkach
surowcow i dalszego wzrostu ich cen oraz umochnienia sie ziotowki. W Il kwartale 2010 roku Grupa Selena osiagneta

przychody ze sprzedazy w wysokosci 284 min zl, co oznacza wzrost 0 26% w stosunku do analogicznego okresu
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roku 2009. Zysk netto za kwartat wyniost 12,9 min zt (wobec 21,3 min zt za Ill kwartat 2009 roku), a zysk z dziatalnoSci
operacyjnej w wysokosci 25,1 min zt byt nizszy o 28% wobec analogicznego okresu 2009 roku (34,7 min zt). Spadek
zysku w 3 kwartale 2010 wzgledem 3 kwartatu roku 2009 spowodowany byt koricowym rozliczeniem akwizyciji spoki

Quilosa w kwocie 12.5 min zt.

W trzecim kwartale 2010 roku Selena wdrozyta na rynki miedzynarodowe szereg nowych produktéow. Na rynek
rosyjski, ukraifski i kazachstanski wprowadzono cieszace sie tam duzg popularno$cig kleje montazowe w kartuszach
kartonowych. W Europie Centralnej i Wschodniej rozpoczeto sprzedaz klejow transparentnych oraz nowej linii
uszczelniaczy “Trwatos¢ i Komfort”, ktore charakteryzuja sie¢ podwyzszona trwatoscia i wysokim komfortem
aplikacji. Zgodnie ze strategiq marketingowg Grupy, ktéra koncentruje sie na promocji marki wtasnej, we wrzesniu

Selena wprowadzita na rynek wioski produkty swojej kluczowej marki Tytan Professional.

W roku 2011 Grupa Selena planuje dalszy wzrost przychodéw ze sprzedazy. W celu obnizenia kosztow
operacyjnych Zarzad Grupy kontynuowaé bedzie programy optymalizacyjne oraz integracyjne majace zreorganizowac
procesy sprzedazowe i zapewni¢ petne wykorzystanie globalnej sieci dystrybucji. Pierwsze oszczednosci pojawia sie
juz w roku 2011, jednak peten efekt synergii oczekiwany jest od roku 2012. Jedng z inicjatyw jest optymalizacja
struktury organizacyjno-finansowej Grupy, polegajaca m.in. na konsolidacji Centrali Grupy, ktéra zakonczy sie w roku
2011. Jednoczesnie planowane jest zwigkszenie naktadéw na dziatalno$¢ badawczg i rozwdj nowych produktéw,
co wzmocni konkurencyjnos¢ Seleny w zakresie oferty i innowacji produktowych. Grupa podtrzymuje tez plany

dotyczace akwizycji w Azji i Europie Centralnej w celu umocnienia pozycji rynkowej w regionie.
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