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Informacija prasowa

Selena Romania juz 10 lat na rynku

Grupa Selena - holding prowadzacy produkcje i dystrybucje chemii budowlanej na calym $wiecie -
obchodzi 10-lecie dziatalnoSci swojej rumunskiej spotki. Selena Romania oferuje ponad 300 produktéw i
jest liderem sprzedazy pian poliuretanowych oraz jednym z kluczowych dystrybutoréw produktéw chemii

budowlanej w Rumunii.

Selena Romania powstata w 2000 roku jako pierwsza zagraniczna spétka Grupy Selena. Jej dziatalnosé
skoncentrowana jest na dystrybucji pian poliuretanowych, uszczelniaczy i klejow pod markami wtasnymi Grupy
Selena Tytan i Artelit. Poza trzema gtownymi grupami produktowymi, oferta spotki rumunskiej obejmuje game
innych produktow chemii budowlanej, takich jak ptynne produkty do hydroizolacji, zamocowania oraz tasmy.
Spotka posiada 30% udziat w rynku pian i systematycznie rozwija dziatalno$¢ zdobywajac nowe segmenty rynku i

umacniajac swojg pozycje w Rumunii.

To, co wyrdznia Selene Romania na tle innych firm z branzy, to konsekwentnie najwyzsza jako$¢ produktow.
Linia Trwato$¢ i Komfort oraz inne uszczelniacze marki Tytan Professional — oferowane przez rumunskg Selene —
to jedyne na tym rynku produkty tego typu wyposazone w Aplikator 360°. Do sprzedazy w tym roku Selena
Romania wprowadzita rowniez transparentne kleje montazowe. Spdtka rozwija m.in. dystrybucje systemoéw

podtogowych Artelit Professional.

Rumunia jest jednym z panstw, ktére wyraznie odczuty wptyw kryzysu finansowego. Obnizenie warto$ci rynku

budowlanego w latach 2009-2010 wyniosto okoto 30-40%, a nawet 50% w niektorych segmentach.

,0g6lno$wiatowy kryzys gospodarczy i spadek popytu na rynku budowlanym wptynat negatywnie na kondycje
finansowg bardzo wielu rumunskich firm z branzy. Pomimo dekoniunktury w budownictwie, w 2010 r. Selena
Romania odnotowata wzrost sprzedazy klejow, uszczelniaczy, produktow do hydroizolacji oraz zamocowan.
Nasze wyniki sq efektem konsekwentnej realizacji strategii opartej na jakosci i innowacjach produktowych. Dzieki
niej zdobylismy lojalno$¢ i zaufanie klientdw do marki Tytan” — powiedziat Dorin Spataru, Dyrektor Generalny

spotki Selena Romania.
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Zachowanie stabilnej, wysokiej jakosci produktéw pomimo rosnacych naciskdw rynku na obnizki cen to tylko
jeden ze sposobdw Seleny Romania na walke z kryzysem. Spotka, ktéra przez wiele lat specjalizowata sie w
bezposredniej sprzedazy do firm budowlanych, rozwija swojg obecno$¢ w kanale detalicznym i poszukuje
nowych mozliwosci biznesowych. Dzigki aktywnej polityce sprzedazowej w 2010 roku pozyskano 200 nowych
klientow, w tym sie¢ Metro, ktéra posiada 29 marketow na terenie catego kraju. Wejscie do kolejnych sklepow

wielkopowierzchniowych jest jednym z kluczowych celéw Seleny Romania na kolejne lata.

,W nadchodzacych latach planujemy dalszy rozwéj i dywersyfikacje oferty Selena Romania i zwigkszenie udziatu
marki Tytan w rynku. Mamy ambitne cele — do 2015 roku chcemy przekroczy¢ 10 min euro przychodow” —

powiedziat Spataru.

Grupa Selena osiagneta narastajaco po 3 kwartatach 2010 roku najwyzsze w swojej historii przychody ze
sprzedazy w wysokosci 652,1 min zl, co oznacza wzrost 0 36% w stosunku do analogicznego okresu roku
ubiegtego. Zysk netto wyniost 27,8 min zt przy rentownosci 4,3%, za$ zysk operacyjny uksztattowat sie na
poziomie 34,5 min zt. Dobre rezultaty finansowe Seleny osiagnigte zostaly pomimo niedoboréw na rynkach

surowcow i dalszego wzrostu ich cen oraz umocnienia sie ztotéwki.

Wiecej informacji o spdtce na www.selenafm.com

Dodatkowych informacii udzielg Parstwu:

Eliza Misiecka, Joanna Kwiatkowska, Magdalena Kalisiewicz, Anna Kapcia
GENESIS PR

(22) 327 1690, (607) 373 273




